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Interpretacion de los indices
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Los simbolos utilizados en los graficos ilustran el estado
de animo en cada uno de los aspectos evaluados.

Todos los indices se elaboran a partir de preguntas
realizadas a los consumidores sobre su percepci on de la
situacion en los proximos 12 meses comparada con los
ultimos 12. El valor de cada indice se obtiene teniendo en
cuenta el porcentaje de entrevistados que consideran que
la situacion en el futuro sera mejor y el porcentaje de los
gue consideran que sera peor. Todos los indices toman
valores entre -100 y 100. Un valor negativo del indice
indica que el porcentaje de entrevistados pesimistas
respecto al futuro es superior al porcentaje los optimistas.
Un indice con valor 0 indica que existe equilibrio entre los
gue perciben la situacion futura mejor que la pasada y los
gue la perciben peor. Un indice positivo indica que el
porcentaje de entrevistados optimistas respecto a la
situacion futura supera al de los pesimistas. En el caso de
los indices sectoriales, se compara la intenci 6n de gasto
en cada sector para los proximos 12 meses en contraste
con los ultimos 12.
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Conclusiones

= El Indice GfK de Confianza del Consumidor, ha perdido casi dos puntos en el tltimo mes,
situandose ya en 11.7 puntos, el dato mas bajo de su historia.

m Este pesimismo viene provocado por la percepcion negativa de la situacidn econdmica general,
cuyo indicador también ha perdido méas de un punto en octubre. A pesar de que los indicadores de
expectativas de renta y de precios se han mantenido durante el Gltimo mes, esto no ha sido
suficiente para frenar la caida que el indice GfK de Confianza del Consumidor viene experimentando
desde 2007.

» Esta desconfianza induce en los consumidores incertidumbre sobre el futuro y una menor disposicion a
abordar gastos en los proximos meses, lo cual se ve reflejado en el descenso que tambi én ha
experimentado el indicador de expectativas de gasto actual, que se ha dejado casi un punto en
octubre.

= En lo que se refiere a las expectativas de ahorro, este indicador empieza a estabilizarse después
de la fuerte caida que viene experimentando desde el verano de 2007.

= La situacidon en Espafa es parecida a la de otros paises de nuestro entorno, como Francia y
Reino Unido, donde la evolucién de los indicadores de confianza tambi én esta sufriendo fuertes
descensos desde mediados de 2007.
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Indicador GfK EURO-Clima

Indice de Confianza del Consumidor
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Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisién Europea, calculo de indices GfK Marktforschung © by GfK Marktforschung
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s |ndicador GfK EURO-Clima

EXSMl Cxpectativas de la Situacion Econémica
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Indicador GfK EURO-Clima

Expectativas de Precios
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ndicador GfK EURO-Clima

Expectativas de Renta
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Indicador GfK EURO-Clima

Expectativas de Gasto Actual

Octubre 2008

/77

v )
%X

Puntos de Indicador

80

60

40

20

o

Puntos de Indicador

‘ \A\

= Espafia

= Francia

= |talia

=== Reino Unido

= Alemania

97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 o7 08
10/08

Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisién Europea, calculo de indices GfK Marktforschung

© by GfK Marktforschung

80

60

40

20




GfK EMER Ad Hoc Research Clima de Consumo GfK — Informe de resultados mensual Octubre 2008

Indicador GfK EURO-Clima

Expectativas de Ahorro Actual
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Indicador GfK EURO-Clima
Resumen

Indice de confianza del consumidor

4,4 3,5 1,9 1,6 1,8

Alemania

Francia 10,1 9,8 9,5 9 8,6
Reino Unido 7,7 6,1 4.5 3,1 1,5
Italia 7.8 8,2 8,2 8,2 8
Espaiia 19,1 13,5 11,7

Expectativas de la situacion econdmica

Alemania -5,4 -11,5 -17,6 -21,4
Francia -44,34 -51,32 -57,07 -61,93 -65,49
Reino Unido -44,25 -47,18 -49,04 -50,31 -50,73
Italia -29,97 -28,83 -27,45 -25,94 -24,49
Espafia -58,49 -62,4 -65,27 -67,48 -68,94

Expectativas de precios

Alemania 20,1 15,3 10,1

Francia 14,5 11,3 8,2 51 2,5

Reino Unido 11,9 11,1 9,6 7,9 6,0

Italia -16,0 -19,2 -22,1 -24,7 -26,8
Espafia 51,6 54,2 55,1 55,0 54,2

Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisién Europea, calculo de indices GfK Marktforschung

© by GfK Marktforschung

GfK




Indicador GfK EURO-Clima

Resumen

. . . . 13

Alemania -7,3 -12,2 -13,8 -13,4 -13,3
Francia -57,8 -61,2 -63,6 -65,3 -66,0
Reino Unido -17,1 -22,6 -27,3 -31,6 -34,8
Italia -43,9 -44.,6 -45,1 -45,5 -45,9
Espafia -56,7 -59,8 -61,5 -62,4 -62,3
Alemania -22,7 -24.,9 -25,9 -26,0 -26,3
Francia -56,5 -60,8 -64,2 -67,0 -69,0
Reino Unido -55,8 -59,0 -61,2 -63,0 -63,9
Italia -47,4 -49,8 -51,8 -53,3 -54,4
Espafa -40,0 -41,3 -42,6 -43,7 -44.,6
Alemania 23,8 23,4 22,7 21,9 20,9

Francia -4,9 -6,45 -7,84 -9 -9,86
Reino Unido 9,13 6,05 3,17 0,63 -1,66
Italia 65,53 70,23 72,99 74,52 74,98
Espafia -79,65 -81,25 -82,36 -83,11 -83,46

GfK

Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisién Europea, calculo de indices GfK Marktforschung © by GfK Marktforschung
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Conclusiones

= En octubre, tan s6lo dos sectores han arrojado resultados positivos: alimentaci 6n y limpieza
para el hogar. Hasta septiembre los hogares incluian en este grupo a los articulos de cuidado personal,
los textiles y el calzado, sin embargo en octubre el descenso en las expectativas de gasto los ha situado
ya en valores negativos, junto con el resto de los 22 productos y servicios evaluados.

= Existen algunas diferencias por sexos y grupos de edad:

= Los mas jovenes (15-24 anos) no piensan renunciar a los textiles y el calzado . Tampoco
proyectan hacerlo en articulos de cuidado personal, ni desean reducir sus gastos en telefonia
movil. De todos los grupos evaluados, siempre los j évenes han sido renuentes a renunciar a algunos
placeres, sin embargo poco a poco han ido cediendo terreno en al gunos articulos y servicios que en
meses anteriores arrojaron indicadores positivos. En octubre pas aron a tener valores negativos para
este grupo, indicativo de que no se gastara mas en ellos: vacaciones/viajes, visita a teatros, museos,
eventos deportivos y restaurantes, asi como los productos para ocio y hobbies.

= Las mujeres reduciran menos el gasto en todos los productos y servicios relacionados
con el hogar, desde la compra de bienes de primera necesidad hasta mobiliari 0 o adquisicion de
vivienda

= Los hombres, por el contrario, son mas reacios a reducir los gastos en textil, telecomunicaciones,
automoviles, ocio y electronica.
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Conclusiones

Bienes de primera necesidad

= Como era de esperar, a los alimentos se le dedicaran mayores recursos los proximos meses, en ello
coinciden todos los grupos familiares, no importa su composici 6n, edad, ubicacion geografica o clase
social. Los hogares con hijos pequeiios (de 0 a 3 y de 4 a 6 afios) son quienes prevén gastar mas que en
el pasado en este tipo de articulos, seguidos muy de cerca por parejas mayores. Atendiendo a g rupos de
edad, destacan del resto aquellos comprendidos entre 35 y 54 a ios quienes muestran los indicadores de
gasto mas positivos para los productos de alimentaci on.

= No existe el mismo consenso en materia de los productos de limpieza para el hogar: si bien su
indicador resultd en segundo lugar dentro de las expectativas de gasto, no todas las familias tendran un
comportamiento similar. Entre los mas dispuestos a destinar menos recursos a estos productos, se
encuentran los hogares compuestos por jévenes en convivencia, mientras que las familias con nifios entre
0 y 6 afios son las que mas incrementaran sus gastos en esta materia.

= Por lo que se refiere a textil, cosmética e higiene personal, las familias que esperan aumentar mas
el gasto en este tipo de productos son aquellas con hijos peque fios (0 a 3 afios), mientras que los que
mas lo reduciran son los hogares unipersonales mayores. Por su parte, los j 6venes de 15 a 24 afios y las
clases sociales mas altas también esperan aumentar el gasto en estos articulos.
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Conclusiones

Vehiculos

= El indicador de expectativas de gasto en vehiculos ha perdido mas de 6 puntos desde el pasado mes de
junio, de los cuales casi 4 se han producido durante el ultimo mes. A pesar de ello, y contrariamente a lo
gue podria imaginarse, este sector no es, desde el punto de vista de las expectativas de gasto, al que los
hogares piensan dejar mas de lado. Mayores recortes piensan hacer las familias, por ejem plo, en
aparatos electrénicos y electrodomésticos o en reformas y mobiliario del hogar

= Los jovenes, en particular los menores de 25 afios y el grupo comprendido entre 25 y 34 afios,
parecerian menos reacios a emplear parte de su presupuesto en la compra de su primer vehiculo o
renovacion del actual: un 10% de ellos piensan “gastar mas” o “mucho méas” en un automdvil
proximamente. Los consumidores de clase social alta, también proyectan mantener el gasto en
automdviles durante los proximos meses.

Telecomunicaciones

= El indicador de uso de Internet, se ha mantenido estable durante el mes de octubre, despu és de la
fuerte caida que experimento entre agosto y septiembre, siendo los jévenes entre 15 y 34 afos los que
menos planean reducir el gasto en este servicio.

= El indicador de gasto en telefonia mavil, por el contrario, ha sido uno de los que mayor descenso a
soportado en octubre, donde ha perdido mas de 6 puntos. Soélo los jévenes de 15 a 24 afios mantienen
Sus expectativas de consumo.
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Conclusiones

Sector inmobiliario

» El indicador sobre la intencion de compra o construccion de vivienda para los proximos meses, es uno de
los que alcanza valores méas negativos, ocupando la posicion 18, entre los 22 productos y servicios
evaluados. En el mes de junio su indicador se situaba en —19,95. El descenso de 7.50 puntos adicionales,
pareceria corroborar que se mantendra la grave crisis que atraviesa el sector.

= Aunque todos los grupos de poblacién y zonas del pais revelan que los recortes se mantendr an, destacan
las familias monoparentales como aquellas que parecen menos dispuestas a rendirse en esta
materia. Por su parte, los hogares unipersonales j évenes, asi como aquellos en el Noreste y el Norte de
Espafa, exhiben los valores negativos mas tenues, lo cual indica que grupos importantes de esas familias
desean contar con una vivienda, a pesar de las adversidades. En contraposicion, el Noroeste de la
peninsula es la que mas decidida se muestra a no considerar el tema inmobiliario.

Equipamiento del hogar

= Los descensos durante el ultimo mes en los indicadores de electrodomeésticos, mobiliario y
electrénica son aun mayores que adquisicion de vivienda.

= Ademas, los valores negativos se encuentran en todos los grupos de ed ad y clases sociales, encontrando
valores algo mas moderados unicamente en los hogares del Norte y el Noreste del pais.
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Conclusiones

Servicios Financieros

» Entre los 22 articulos y servicios evaluados por el estudio GfK Clima de Consumo, las inversiones
financieras a corto o largo plazo se situan entre las Ultimas siete posiciones en el ranking de expectativas
futuras. El deterioro de las expectativas en relaci 6n a estos productos, aunque mantienen una tendencia
hacia la baja desde hace varios meses, se ha agudizado notableme nte durante octubre.

= Los entrevistados entre 24 y 35 afios constituyen los grupos de edad m&s dispuestos a no excluir el
ahorro y la inversion de sus presupuestos, a pesar del temporal: poco m as de un 6% de ellos declara que
gastara “mas” o “un poco mas” en estos productos durante los meses futuros. Por su parte, los grupos de
edad entre 35 y 54 afios, quienes se encuentran en sus mejores afios productivos, afios se muestran muy
seguros de que no podran destinar recursos a sus finanzas personales, ya que entre un 3 4 y 35 por
ciento de ellos asegura que les dedicaran “menos” o0 “mucho menos” recursos.

Ocio
= El ocio parece ser uno de los principales sectores en los que lo s consumidores piensan reducir gastos. Los

recortes afectaran a todos los productos y servicios evaluados (viajes, estimulantes, espectaculos,
restaurantes y productos para ocio y hobbies).

= Los mas jovenes y los consumidores de clase social m 4s alta son los Unicos que de momento, todavia se
resisten a reducir el gasto en este sector.
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Expectativas de Gasto en cada Sector
Resumen evolutivo

. . . 21

Vacaciones/Viajes 1,85 -4,74 -7,02 -10,67 -16,6
Mobiliario -21,46 -21,8 -20,85 -20,56 -29,61
Electrodomésticos -17,15 -18,95 -19,29 -20,44 -27,28
Drogueria 14,35 6,19 7,86 2,99 4,23

Alimentacion 32,61 30,14 29,47 19,98 24,38
Estimulantes -7,59 -10,03 -12,27 -12,2 -18,16
Cosmeética/Higiene personal 15,46 7,54 7,62 6,89 -0,99
Textil 14,85 4,8 8,47 5,37 -5,76
Joyeria/Accesorios -22,18 -26,18 -24,91 -22,48 -31,27
Electrénica -14,22 -16,96 -16,67 -18,83 -23,36
Automoviles -16,57 -20,55 -20,11 -18,87 -22,83
Uso de Internet -6,44 -8,87 -8,51 -11,88 -11,82
Reformas del hogar -16,45 -21,22 -20,23 -20,86 -23,48
Adquisicion/Construccion vivienda -19,95 -21,2 -22,14 -22,98 -27,45
Productos de ocio/hobby -2,87 -11,46 -11,07 -15,62 -21,12
Telefonia movil 4,44 -3,69 -4,36 -5,89 -12,38
Visita a Teatros/Cines/Museos/eventos deportivos -0,54 -12,04 -9,4 -12,6 -22,79
Restaurantes 1,62 -12,72 -11,06 -13,98 -23,83
Loteria/Apuestas -12,49 -21,35 -16,13 -8,77 -12,92
Inversion a largo plazo para ahorrar -17,4 -20,62 -19,86 -22,38 -26,47
Inversion a corto plazo para ahorrar -16,91 -21,47 -21,36 -23,33 -29,57
Inversion a corto plazo para obtener inter és -19,32 -22,37 -21,43 -22,28 -27,75

Fuente: GfK Emer Market Research
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Expectativas de Gasto por Sectores
Los bienes de primera necesidad son los Unicos que mantienen valores positivos
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Expectativas de Gasto

Bienes de primera necesidad y Cuidado personal
En octubre, los indicadores de cosm ética y textil tomaron valores negativos por primera vez
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Fuente: GfK Emer Market Research
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Expectativas de Gasto

Inmobiliaria
El indicador de Adquision de vivienda ha perdido mas de 4 puntos en otubre
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Expectativas de Gasto

Telecomunicaciones
Descienden las expectativas de gasto en telefonia movil y se mantienen en el uso de Internet
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Expectativas de Gasto
Ocio
Descenso acusado de todos los indicadores, especialmente Espect aculos y Restaurantes
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Expectativas de Gasto

Equipamiento del hogar y Bienes duraderos
Descenso acusado de todos los indicadores
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Expectativas de Gasto

Inversion financiera
Continla la caida en los indicadores de ahorro e inversi 6n
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Expectativas de Gasto en cada Sector
Por sexo y edad

Las mujeres muestran indices mas negativos en todos los sectores, excepto los relacionados con el hogar.
Los mas jévenes mantienen mejores expectativas de gasto en los sectores de ocio y telecomunicaciones, asi como textil y cosmetica

. 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 | 65 anos
Hombres Mujeres - - - - - z
afios afios afios afios afios 0 mas

Vacaciones/Viajes -15,66 -17,5 -6,25 -9,95 -24,67 -18,29 -16,02 -21,66
Mobiliario -32,2 -27,11 -29,78 -28,82 -32,15 -30,69 -30,82 -26,12
Electrodomésticos -27,43 -27,15 -29,07 -26,41 -28,36 -26,24 -28,22 -26,12
Drogueria 1,24 7,09 1,72 1,75 7,09 6,34 3,6 4,38

Alimentacién 23,26 25,45 21,3 20,81 25,93 33,38 17,7 25,72
Estimulantes -13,22 -22,93 -8,08 -18,93 -18,87 -17,69 -23,69 -20,4
Cosmeética/Higiene personal -1,55 -0,44 9 -0,4 -2,7 -3,26 2,97 -7,49
Textil 0,27 -11,59 12,33 -6,87 -5,92 1,36 -11,98 -18,68
Joyeria/Accesorios -30,3 -32,21 -28 -32,89 -38,68 -27,64 -30,81 27,7
Electrénica -19,07 -27,51 -12,68 -25,42 -23,59 -22,11  -29,49 -25,47
Automéviles -20,32 -25,26 -16,96 -19,02 -24,16 -23,4 -30,05 -24,39
Uso de Internet -10,85 -12,77 -3,17 -4,79 -7,64 -15,84 -15,95 -23,34
Reformas del hogar -23,28 -23,68 -24,51 -20,78 -22,39 -28,78 -24,67 -21,62
Adquisicién/Construccion vivienda -29,06 -25,89 -20,66 -24,94 -33,01 -31,11 -29,82 -24,77
Productos de ocio/hobby -17,92 -24,22 -5,8 -20,03 -25,07 -24,96 -25,62 -22,94
Telefonfa mévil -8,32 -16,3 1,35 -11,77 -12,63 -9,03 -20,9 -19,44
Visita a Teatros/Cines/Museos/eventos deportivos -19,57 -25,88 -8,43 -27,03 -25,01 -21,98 -28,1 -23,29
Restaurantes -23,06 -24,58 -12,56 -22,41 -28,61 -20,33 -34,56 -24,24
Loteria/Apuestas -11,9 -13,91 -19,3 -16,25 -18,74 -12,18 -7,01 -3,76
Inversion a largo plazo para ahorrar -24,81 -28,07 -22,39 -22,03 -32,92 -31,84 -24,38 -24,54
Inversion a corto plazo para ahorrar -28,36 -30,74 -22,2 -24,31 -32,65 -39,24 -31,34 -28,14
Inversion a corto plazo para obtener interés -26,73 -28,74 -21,06 -26,2 -32,87 -33,51 -27,78 -24,27

Fuente: GfK Emer Market Research
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Expectativas de Gasto por Zona Geogr afica
La zona Noroeste es la que presenta una situaci 0n mas negativa, mientras que las zonas Norte y
Noreste se mantienen en niveles mas moderados

NOROESTE

Entre -5y 0
Entre -5y -10

Entre -10 y -20 CENTRO : N
Entre -20y -35

Por debajo de -35 ﬁ

CANARIAS

4
(".v, 4
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Expectativas de Gasto en cada Sector
Por zona geografica

Vacaciones/Viajes 4,54 -10,18 -21,79 -26,52 -35,29 -9,87 -39,07
Mobiliario -23,14 -20,87 -30,72 -37,95 -48,71 -10,82 -40,12
Electrodomésticos -17,17 -16,57 -28,54 -37,1 -49,67 -11,08 -40,93
Drogueria 1,13 10,77 7,25 8,79 -8,81 1,88 -3,68
Alimentacion 26,03 24,53 35,01 24,3 1,99 8,97 54,76
Estimulantes -7,97 -9,13  -14,87 -23,85 -43,22 -11,52 -39,91
Cosmeética/Higiene personal 4,87 1,39 6,52 -7,78 -6,34 -3,37 -18,31
Textil 3,82 -9,26 -0,95 -5,33 -22,56 -2,15 -31,98
Joyeria/Accesorios -22,46 -22,14 -32 -38,79 -55,24 -14,31 -44,96
Electrénica -7,22 -24,36  -26,01 -36,49 -38,95 -0,8 -33,46
Automéviles -13,18 -17,47  -16,67 -35,89 -39,57 -14,24 -29

Uso de Internet 2,46 -1256  -7,73  -23,84 -28,24 -2,91 -17,41
Reformas del hogar -10,34 -13,57 -21,83 -35,21 -44,49 -7,85 -53,92
Adquisicién/Construccion vivienda -9,9 -19,32 -26,1 -38,8 -60,42 -11,86 -46,05
Productos de ocio/hobby 0,06 -22,58 -18,55 -35,38 -32,07 -15,94 -44,17
Telefonia mévil -5,19 -13,77 -8,29 -20,67 -25,15 -2,34 -10,91
Visita a Teatros/Cines/Museos/eventos deportivos -12,46 -1494 -19,39 -35,54 -39,56 -7,38 -44,53
Restaurantes -10,6 -22,81 -2353 -30,99 -41,27 -11,18 -43,38
Loteria/Apuestas -3,71 -0,85 -1947 -17,32 -27,92 1,77 -44,69
Inversion a largo plazo para ahorrar -8,36 -19,88 -26,51 -39,52 -57,84 -10,85 -31,84
Inversion a corto plazo para ahorrar -14,29 -24,88 -26,62 -41,67 -61,16 -13,29 -33,58
Inversion a corto plazo para obtener inter és -10,61 -20,19 -28,9 -39,28 -60,62 -11,59 -32,31

Fuente: GfK Emer Market Research
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Expectativas de Gasto en cada Sector
Por nivel de habitat

En las grandes ciudades se producen los mayores recortes en inve rsién financiera y en vivienda.

Hasta |Del0a| De50a | De 200a Mas de Madrid &
10.000 | 50 mil 200 mil 500 mil 500 mil Barcelona

Vacaciones/Viajes -26,44  -16,83 -20,97 -7,42 4,81 -10,28
Mobiliario -30,68 -25 -25,47 -21,31 -51,2 -44.,86
Electrodomésticos -32,5 -24,01 -23,57 -18,17 -34,56 -39,04
Drogueria 2,57 -2,07 2,43 8,36 15,97 14,75
Alimentacién 20,53 18,22 21,05 27,94 33,97 44,1
Estimulantes -18,71  -19,35 -18,13 -11,66 -12,92 -25,12
Cosmeética/Higiene personal -2,73 -6,28 -1,8 5,22 13,8 1,18
Textil -2,1 -13,19 -11,09 0,14 0,19 4,71
Joyeria/Accesorios -30,26  -33,85 -31,15 -18,81 -22,72 -47.,5
Electrénica -19,42 -22 -24,8 -13,45 -37,91 -35,97
Automoviles -24,43  -14,69  -21,59 -21,37 -36,89 -35,63
Uso de Internet -15,72  -13,81 -2,96 -5,91 -14,05 -22,8
Reformas del hogar -24,9 -17,85 -18,85 -17,8 -34,82 -44,02
Adquisicién/Construccién vivienda -25,61  -21,38 -24,71 -23,21 -42,82 -48,04
Productos de ocio/hobby -28,31 -16,64 -18,47 -15,84 -16,77 -31,46
Telefonia movil -14,97 -16 -6,62 -4,56 -6,89 -22,51

Visita a Teatros/ Cines/ Museos/

eventos deportivos -25,1  -23,36 -24,1 -19,37 -6,76 -27,21
Restaurantes -20,42  -24,95 -27,54 -20,33 -17,52 -28,55
Loteria/Apuestas -8,91 -12,42 -20,16 -15,03 -4,7 -10,01
Inversién a largo plazo para ahorrar  -27,39  -20,14 -26,13 -16,87 -46,67 -41

Inversion a corto plazo para ahorrar  -33,14  -24,11 -30,92 -18,05 -39,66 -41,24
Inversién a corto plazo para obtener 26,01 -2317 28,93 19,3 45,71 38,5

Fuente: GfK Emer Market Research interés
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Expectativas de Gasto en cada Sector

Por clase social
Las clases sociales mas altas también van a reducir el gasto en varios sectores, pero mantendr &n o aumentarén el gasto en ocio.

Alta Media- | Media-| Media- Baia
Alta Media | Baja !

Vacaciones/Viajes 12,68 -14,15 -1555 -22,79 -20,71
Mobiliario -18,64 -32,68 -29,79 -31,15 -21,79
Electrodomésticos -24,12 -24,88 -26,94 -30,28 -23,88
Drogueria 8,75 2,04 8,45 0,4 -0,4

Alimentacién 29,97 18,53 28,88 21,25 23,15
Estimulantes -26,22  -23,48 -1554 -19,2 -10,02
Cosmeética/Higiene personal 12,21 0,47 -0,25 -5,74 3,57

Textil 4,88 -4,89 0,38 -13,15 -16,88
Joyeria/Accesorios -30,45 -29,73 -31,71 -33,73 -22,24
Electrdnica -13,78  -22,37 -2491 -23,83 -21,6
Automoviles -0,18  -25,58 -21,86 -26,77 -19,63
Uso de Internet 8,74 -4,45 -13,43 -15,03 -20,24
Reformas del hogar -1482 -27,68 -20,4 -28,36 -15,01
Adquisicién/Construccién vivienda -33,01 -30,93 -25,42 -27,51 -26,49
Productos de ocio/hobby 0,1 -18,16 -22,69 -24,23 -20,14
Telefonia movil -5,25  -10,27 -10 -18,34  -9,34

Visita a Teatros/ Cines/ Museos/
eventos deportivos

Restaurantes 1454 -1891 -26,56 -32,26 -9,05

2,79 -21,65 -21,31 -30,42 -17,26

Loteria/Apuestas -11,43 -13,83 -15,12 -12,34 -2,11

Inversién a largo plazo para ahorrar  -20,46  -27,22 -26,67 -29,91 -12,44
Inversion a corto plazo para ahorrar  -26,46  -33,74 -28,21 -31,98 -18,73

Inversion a corto plazo para obtener

Fuente: GfK Emer Market Research interés -24,79  -3046 -276 -29.25 -17,53
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Expectativas de Gasto en cada Sector
Por zona ciclo de vida del hogar
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Vacaciones/Viajes 6,34  -338 -2323 -149 -1142 -2628 -19,09 -2308 -2382 -2274 -1651 -1834 -1427 -17,61 2518 -29,33 -17,21
Mobiliario 2288 -3598 -24,83 294 -3059 -259 -2924 -41,78 -31,76 -31,6 -27,4 -26,69 -26,92 -24.88 -5641 -30,96 -21,15
Electrodomésticos 19,17 -35,16 -24,83 -30,94 -21,79 -2515 27,48 -3523 -30,95 -29,09 -2426 -22,57 27,9 -31,33 56,42 -2352 -13,53
Drogueria 6,04 -204 163 944 1339 -1,12 41 11,73 1084 7,1 263 218 -233 199 -526 587 0,3
Alimentaci6n 876 21,49 1905 31,39 3695 32,19 2349 4366 3511 3124 2052 2061 1305 26,19 10,07 2571 21,35
Estimulantes 8,18 -22,85 -1809 -1898 -2339 -2336 -1626 -12,33 -20,14 -21,95 -1615 -504 -17,85 -091  -27,3 -18,63 -9,38
Cosmética/Higiene personal -1,01 -8,33 -11,07 7,33 -6,3 -6,73 1,19 14,85 6,54 -1,77 2,67 4,72 -8,19 8,53 -3,05 7,21 4,81
Textil 6,08 -7,77 -2461 -956 -443 -2253 -028 147 923 446  -1,13 -094 -9,86 3 1822 549  -9,87
Joyerfa/Accesorios 27,42 -41,35 -26,09 -36,4 -27,4 -30,97 -30  -29,14 -30,22 -34,15 -31  -28,16 -34,25 -26,89 -39,9 -33,22 -29,4
Electrénica 1564 -826 -27,73 -1582 -32,33 -34,23 -2326 -28,16 -24,2 -2544 -1951 -19,35 -27,97 -1524 -41,15 -27,03 -12,44
Automoviles 1,02 -2311 -2354 -2663 -27,76 -30,57 -21,47 -1991 -19,33 -2445 -2229 -1482 24  -2865 -2873 -27,57 -20,52
Uso de Internet 0,49 -1954 -2354 055 -16,18 -26,39 -7,84 -1161 -1285 -7,42 -7,69  -16 -1144 -1194 -429 -1861 -3.87
Reformas del hogar 11,64 -16,02 -20,73 -22,88 -24,63 -21,07 -2536 -2322 -22,74 -26,78 -26,8 -23,48 -2854 -2505 -38,02 -29,04 -25,62
CS,?:,:Z'Z'O"/ oS 16,13 -31,48 -2354 -31,99 -2915 -26,16 -27,34 -30,03 -28,2 -2978 -2562 -19,27 -28,46 -37,45 -2801 -29,68 -13,77
Productos de ocio/hobby 11,15  -1543 -19,77 -18,99 -20,99 -28,49 -21,96 -3353 -2585 -2566 -17,83 -1354 249 -17,76 -1,33 -29,35 -18,61
Telefonia movil 9,68 -1,16 -20,75 -13,36 -1632 -2459 -1234 -755 -20,26 -1432 -1173 -6,96 -22,64 3,81 6 717 0,75
Visita a

Teatros/Cines/Museos/evento  -19,75 -19,75 -19,97 -13,67 -22,39 -28,58 -25,4 -40,89 -2846 -31,17 -19,45 -20,42 -26,88 -30,48 -12,55 -21,1 -25,21
s deportivos

Restaurantes -12,02  -18,01 -17,53 -25,5 -21,56 -31,87 -26,65 -31,94 -31,17 -30,46 -21,2 -25,22 -28 -30,83  -29,11 -20,8 -24,51
Loterfa/Apuestas -7,24 -6,65 -0,77 -19,4 -4,97 -11,36  -14,96 -16,74 -7,14 -15,41  -17,61 -11,98 -15,24 5i5 -37,85 -22,43 -18,14

;’r‘]‘geri'ro”a'argo plazopara 06 314 2241 3881 -2687 -3082 -2472 -2438 -2545 -2037 -2652 -2053 -2511 -3083 -3338 -3538 -19,73

;T]‘;?Z'r"“awm plazopara 5o, 5859 2876 -3958 -3519 -3579 2839 -2043 2516 -31,07 -26,86 -2402 -27.65 -37,96 -2349 -345 21,22

Inversién a corto plazo para

. ) -9,23 -34,33 -24,11 -40,7 -28,38  -25,28 -25,85 -24,52 -24,55 -29,1 -24,47 -20,82 -27,11  -43,39 -28,39 -36,25 -19,13
obtener interés

Fuente: GfK Emer Market Research
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Ficha Técnica

Indice GfK de Confianza del Consumidor

El indice se elabora a partir de los resultados de los estudios del consumidor
publicados por la Comision Europea que realiza 1.000 entrevistas mensuales a
poblacion general.

Indices Sectoriales

Universo: poblacion espafiola de 15 o0 mas anos

Ambito: nacional, incluidas Canarias y Baleares

Tamafno muestral: 1.000 entrevistas mensuales

Metodologia: CAPI (Encuestas personales en hogares, asistidas por
ordenador)

Error muestral: £3,10%, con un nivel de confianza del 95% y bajo la hip otesis
de p=q=0,5.

GfK




